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Come mai hai deciso di candidarti?
Te lo ha chiesto qualcuno? Te lo hanno suggerito parenti, amici, 
colleghi?
Vuoi davvero candidarti? Con quali motivazioni?
Lo fai perché vuoi servire la tua comunità, il tuo Paese? Pensi sia 
prestigioso essere eletto?
Queste sono solo alcune delle domande che dovresti porti, le principali. 
Evita di saltare questo passaggio, perché se ti candiderai, qualcuno ti 
chiederà i perché e dovrai avere ben chiare le tue motivazioni.

Sei capace di individuare i tuoi lati 
deboli e le tue caratteristiche migliori?
Prova a scrivere su un foglio, in due 
colonne distinte, i tuoi punti di forza e 
quelli di debolezza. E’ molto importante 
poter leggere queste caratteristiche, 
per poterne avere maggiore 
consapevolezza ed essere capaci di 
ribattere a domande o attacchi su 
alcune caratteristiche del tuo profilo. 
Attenzione: mentire a te stesso in 
questa fase potrebbe essere 
assolutamente controproducente e 
potrebbe essere una prima avvisaglia 
di inadeguatezza al ruolo. Saper invece 
raccontare entrambe le caratteristiche 
può essere molto utile nel 
contraddittorio con altri candidati e nel 
racconto agli elettori delle tue 
intenzioni e del tuo modo di lavorare.

LA CANDIDATURA
LE MOTIVAZIONI

 
PUNTI DI FORZA E DEBOLEZZA
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Sei pronto ad affrontare il giudizio degli altri?
Seleziona un primo ristretto gruppo di persone fidate e racconta loro 
il tuo progetto politico. Prepara per questo un breve discorso, di una 
decina di minuti e prova a illustrarlo a 4-5 persone fidatissime. Cosa 
ne pensano? Se anche non sarà facile, chiedi il loro parere sulla tua 
possibile candidatura, accetta senza irrigidirti critiche o dubbi. 
Questa fase, se deciderai di andare avanti, sarà molto importante per 
la tua futura carriera politica.

Hai la possibilità di dedicare buona parte del tuo tempo alla politica?
Se sei convinto di andare avanti e vuoi lavorare alla tua candidatura, 
dovrai innanzitutto verificare la possibilità di riorganizzare la tua vita 
sociale e il tuo lavoro.

 
COSA NE PENSANO GLI ALTRI

 
LA PIANIFICAZIONE
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Prova a ricercare tra le motivazioni, un tema che ti appassioni 
profondamente
Ti troverai a ragionare e discutere spesso di tanti temi e dovrai 
sicuramente essere molto informato, ma ci dovrà essere un tema 
per il quale deciderai di spenderti particolarmente, diventandone un 
riferimento anche per il tuo gruppo, partito o movimento politico.

Poche persone, ma fidate e capaci di lavorare 
insieme e duramente.
Dovrai per molte ragioni essere capace di 
delegare al tuo gruppo di lavoro, fidandoti delle 
scelte che ognuno dei componenti andrà a fare 
nelle attività che gli avrai assegnato. Sarebbe 
importante scegliere persone con la stessa tua 
passione e se possibile, con esperienze 
precedenti in campagne elettorali. Ricordati 
che delle persone scelte dovrai spesso fidarti 
quasi “al buio” perché in alcune fasi della 
campagna elettorale avrai pochissimo tempo 
per confrontarti con il tuo gruppo. Scegli chi 
sarà il tuo “braccio destro”, persona che spesso 
dovrà prendere le tue veci nel periodo 
elettorale. Individua un responsabile della 
comunicazione nel tuo gruppo: il rapporto con i 
media, sia on line che off line è ormai 
fondamentale. Dopo aver creato il nucleo 
centrale del team e cominciato a fare 
campagna, continua a reclutare persone, 
magari segnalando al gruppo persone che hai 
incontrato e che ti sembra sia il caso di 
contattare.

IL TEAM E IL PROGRAMMA
LA “CAUSA CHIAVE”

 
IL TEAM
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Cerca il supporto di specialisti
Per poter capire meglio le questioni che dovrai affrontare cerca il 
supporto di professionisti che possano spiegarti in maniera chiara e 
completa i temi, sottoponi se possibile le tue idee a docenti 
universitari, coordinatori di associazioni del territorio e corporazioni: 
è importante poter arricchire le tue istanze con esperienze e modelli 
che potresti non conoscere. Inoltre cerca di inserire nel tuo gruppo di 
lavoro almeno una risorsa che conosca molto bene il web e i social 
network.

Leggi, leggi e poi ancora leggi
E’ importante selezionare 
accuratamente delle fonti che 
permettano di avere 
informazioni sui problemi, sulle 
reazioni degli elettori, sugli 
avversari e sulle loro posizioni. E’ 
importante che non siano solo 
un riferimento sintetico, ma ove 
possibile contemplino anche un 
approfondimento. Dedica 
almeno due ore della giornata 
alla lettura, se possibile nelle 
primissime ore della giornata, 
per essere pronto ad affrontare 
eventuali interviste, o dibattiti o 
confronti con gli elettori.

 
GLI SPECIALISTI

 
IL TUO AGGIORNAMENTO
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LEZIONI DI LEADERSHIP
Leader del tuo team, non solo 
capo.
Tutti i membri del tuo comitato 
seguiranno le tue direttive e 
cercheranno in te conferme o 
correzioni di rotta. Ma non 
dimenticare mai di essere leader 
del gruppo. Per ogni nuova 
attività inizia tu, fai vedere che 
non ti spaventa avere mansioni 
anche “di routine”, ad esempio 
ragionando con chi si muove a 
distribuire i volantini sulla 
strategia o addirittura facendo tu 
stesso volantinaggio in alcune 
fasi.
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Parti a studiare campagne del passato che hanno funzionato bene 
nella tua realtà. 
Cerca di comprendere cosa è stato importante per l’elezione e 
soprattutto cosa ha permesso di entrare nel cuore degli elettori. 
Ricorda che comunque, anche se la tua campagna è per elezioni 
politiche o Europee, comunque dovrai parlare agli elettori del tuo 
collegio elettorale.

La scelta di uno slogan è 
fondamentale. 
Poter raccogliere in poche parole 
i temi fondamentali della tua 
missione politica è 
importantissimo, perché ti 
permetterà di passare agli elettori 
un messaggio chiaro e facile da 
ricordare. Poche parole (max 10) 
con termini facili e non retorici.

LA PROPAGANDA ONLINE E 
OFFLINE
CASE HISTORY

 
IL TUO SLOGAN
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E’ importante scegliere un’immagine coordinata per le grafiche 
che verranno utilizzate. Innanzitutto verifica se il partito, il 
raggruppamento o il movimento mette a disposizione dei 
candidati un kit con loghi, caratteri, template o altro. Se possibile 
chiedi a un grafico di seguire la tua attività, in modo che possa 
tenere sempre aggiornate le grafiche e che possa mantenere i 
rapporti con la tipografia e con chi lavora alla comunicazione. E’ 
importante che si mantenga traccia di tutti i possibili formati di 
foto, loghi, grafiche, per poter fornire rapidamente aggiornamenti.

 
IMMAGINE COORDINATA
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La comunicazione web e social è potente e relativamente poco 
costosa.
Per poter avere una campagna efficace on line dovrai poter 
contare su dei canali digitali efficaci e tra loro interconnessi, 
monitorando commenti, proposte e soprattutto possibili 
polemiche. Appronta un “Piano di Crisi”, discusso prima dell’avvio 
della campagna, che permetta a chi segue i canali di avere sempre 
la possibilità di rispondere (anche a provocazioni) con messaggi 
concordati con te. Cercate sempre di aumentare il coinvolgimento, 
ma senza alimentare le polemiche. Il linguaggio dovrà essere 
tranquillo e non aggressivo.

Un canale web (blog o sito web), 
incentrato sulla figura del 
candidato (non andrà bene, per 
fare un esempio un blog di 
cucina). Sul blog ci vorranno 
aggiornamenti quotidiani, con 
articoli brevi (300 parole circa), 
incentrati su un singolo 
argomento. Gli articoli andranno 
poi lanciati attraverso i canali 
social.

 
BLOG O SITO WEB
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FUNDRAISING
Ti servirà del denaro per 
finanziare gli oggetti, i 
manifesti e volantini, i viaggi 
e le spese varie. Facilita le 
donazioni dei tuoi sostenitori 
aprendo una pagina su siti 
come Indiegogo, Gofundme, o 
Kickstarter.

COMUNICAZIONE ON LINE
I CANALI



0 8

Utilizza uno o più canali social. 
Anche questi canali dovranno 
essere dedicati al messaggio 
elettorale. Facebook è un ottimo 
canale di comunicazione, molto 
popolare tra i 35 e i 55 anni. 
Twitter è interessante per la 
comunicazione con stampa ed 
influencer, Instragram è invece 
popolarissimo tra i più giovani, 
ma va utilizzato con particolare 
attenzione ai messaggi da 
veicolare. Molto complessa è 
invece la progettazione di una 
campagna su sistemi di 
messaggeria come Whatsapp.

Molto utile può essere l’invio di 
newsletter con pillole 
informative del programma. E’ 
molto delicato il trattamento 
dei dati per l’utilizzo degli 
indirizzi di posta elettronica dei 
destinatari. E' utile che tu 
faccia effettuare verifiche in 
merito al rispetto della 
normativa sulla privacy GDPR.

 
NEWSLETTER
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ADVERTISEMENT
ADV Social e web. 
La sponsorizzazione dei post 
social e del sito web sono 
consigliabili. Per un corretto 
dimensionamento del budget, 
sarà buona regola operare con la 
sponsorizzazione di singoli post e 
con la realizzazione di singole 
campagne display. Per 
ottimizzare il budget è 
importante definire dei target 
molto precisi, soprattutto per 
quello che riguarda le età e la 
localizzazione degli elettori che 
si vorranno informare attraverso 
la rete.

 
I SOCIAL NETWORK
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La comunicazione tradizionale, fatta di carta e passaparola è 
sempre efficace.
La gestione del budget è importante che contempli una fetta 
importante per la stampa di materiale di propaganda su carta 
(manifesti, brochure e volantini politici).
Ma quale materiale è importante utilizzare? Di seguito un elenco 
dei prodotti, con qualche consiglio di realizzazione e di utilizzo.

Il santino elettorale è 
lo strumento giusto 
per dare slancio alla 
tua candidatura e 
innescare il 
passaparola. Questo 
mezzo, infatti, andrà 
sempre tenuto a 
portata di mano, 
pronto per essere 
consegnato ai 
potenziali elettori. Per 
realizzarne uno che 
sia d’impatto è 
necessario utilizzare 
un’immagine chiara 
ed incisiva e mettere 
in risalto il tuo nome e 
quello del tuo partito 
o movimento. 
 
 

 
SANTINI
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COMUNICAZIONE SU CARTA
DAI "SANTINI" ALLE LETTERE AGLI ELETTORI

FORMATO

 
 
 
A7 (10,5x7,4 cm) con carta 
patinata lucida 170 gr.
(8,5x5,5 cm) con carta patinata 
lucida 170 gr. o 300 gr.

https://www.eprint24.com/stampa-santini-elettorali
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I volantini elettorali sono 
uno tra i mezzi di 
comunicazione di più 
facile distribuzione in 
una campagna elettorale. 
Il volantino garantisce, 
inoltre, tutto lo spazio 
necessario per poter 
presentare il candidato, il 
partito o movimento di 
riferimento e le idee alla 
base della missione e 
candidatura politica. Gli 
elementi indispensabili 
per un volantino che 
catturi l’attenzione sono i 
riferimenti alle elezioni 
per le quali vai a 
concorrere, una tua foto, 
che prenderà gran parte 
dello spazio e, in bella 
vista, il nome e cognome 
accompagnati dal logo 
del partito o movimento 
a cui fai riferimento.
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FORMATO
 
 
A6 (10,5x14,8 cm), tascabile, con 
carta patinata lucida 130gr.
A5 (14,8x21 cm), con carta 
patinata lucida 130gr

LETTERE
La lettera  rappresenta uno dei canali più 
diretti per comunicare con i tuoi elettori in 
maniera capillare e personalizzata.
Lo scopo della lettera agli elettori è di 
trasmettere il tuo messaggio politico in 
maniera incisiva e persuasiva.
È importante che la stampa sia curata e che la 
carta sia della giusta qualità, così da essere 
piacevole alla vista e al tatto per chi la riceve.
 
 

A4 aperto, chiuso 
(9,9x21 cm) in carta 
patinata 130gr
A4 aperto, chiuso 
(9,9x21 cm) in carta 
usomano 90gr

FORMATO

https://www.eprint24.com/stampa-volantini-elettorali
https://www.eprint24.com/stampa-lettera-agli-elettori
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Il manifesto elettorale è 
lo strumento più 
sfruttato per 
pubblicizzare un 
candidato, sia che si 
tratti di elezioni a livello 
locale che nazionale. 
Posto in luoghi di grande 
affluenza, riesce ad 
attirare l’attenzione di 
curiosi e passanti grazie 
alle sue dimensioni. La 
sua presenza si rende 
indispensabile anche 
all’interno delle sedi 
politiche e in caso di 
comizi. Un manifesto 
elettorale ben realizzato 
deve mostrare in maniera 
chiara la tua immagine e 
il tuo nome, il logo del 
partito o del movimento 
a cui fai riferimento.
 
 

MANIFESTI
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FORMATO
 
 
Formato a partire da 
23x11, in carta uso 
mano bianca 90 gr

BUSTE
Le buste elettorali sono utilissime per 
l’invio di materiale riguardante il 
candidato direttamente tramite posta. 
Disponibili in diversi formati, permettono 
di consegnare in maniera ordinata santini 
elettorali, volantini, lettere elettorali e 
tutto il materiale che ritieni possa essere 
importante per i potenziali elettori. È 
sempre consigliato personalizzare le 
buste in maniera elegante e con la grafica 
che contraddistingue la tua campagna.
 
 

70x100 cm su carta Blue Back 120 gr
100x138 cm su carta Blue Back 120 gr

FORMATO

https://www.eprint24.com/stampa-buste-elettorali
https://www.eprint24.com/stampa-manifesti-elettorali


1 2C
A

P
I
T

O
L

O
 
3

 

P I C C O L A  G U I D A  D E L  C A N D I D A T O
F E B B R A I O  2 0 1 9

FORMATO
 
-        
Classico (a partire da 
85x202 cm)
XXL (a partire da 
200x200 cm)

ROLL UP
Il Roll up elettorale è l’espositore 
avvolgibile che meglio si presta alla 
pubblicità mobile da interno e da esterno. 
Il suo banner, realizzato in pvc 500 
grammi, è studiato per essere resistente e 
di lunga durata. Attrattivo e pratico nel 
trasporto, consente di avere un ottimo 
sfondo in caso di interviste se realizzato 
con una bella immagine di impatto che ti 
ritrae in una posa naturale.
 
 

https://www.eprint24.com/stampa-roll-up-elettorale
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Quotidiani locali ed eventualmente nazionali ti permettono di avere 
grande risalto.
Durante la campagna elettorale è importante comunicare 
attraverso la stampa tradizionale, cercando di trasmettere i punti 
fondanti del programma. 
Per far questo è importante che tra i tuoi collaboratori qualcuno 
possa occuparsi di fare da "ufficio stampa", ossia responsabile delle 
comunicazioni ufficiali (attraverso dei comunicati di una o due 
cartelle) e anche connessione al mondo della carta stampata.
Rilasciare una intervista ad una testata locale con un buon seguito 
nel territorio in cui sei candidato, può essere un importante 
"carburante elettorale".

Un MUST per un candidato è la 
realizzazione quotidiana della 
rassegna stampa.
La rassegna stampa è un lavoro 
di comunicazione che consiste 
nel raccogliere tutte le notizie 
della stampa e di tutti gli altri 
media (web, social media, tv e 
radio) sulle elezioni, sui temi e 
sulla tua candidatura.
In questa maniera puoiconoscere 
la reputazione e prevenire le 
potenziali crisi di comunicazione. 
E' un lavoro difficile che deve 
realizzare qualcuno molto 
esperto nel tuo staff.
 

 
LA RASSEGNA STAMPA
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INCONTRO CON ELETTORI E 
CON I MEDIA
IL RAPPORTO CON LA STAMPA
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Nel periodo di campagna elettorale sarà FONDAMENTALE la 
realizzazione di un calendario di appuntamenti, sempre aggiornato e che 
tenga conto di:
1. Appuntamenti fissati dal Partito/Movimento/Lista
2. Date di rilievo pubblico (ad esempio ricorrenze da celebrare)
3. Inviti di associazioni
 
Mantenere in ordine questo calendario è importantissimo.
 
 

COSTRUIRE L'AGENDA
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GLI APPUNTAMENTI CON L’ELETTORATO
Come afferma la Tesi 1 del Cluetrain Manifesto:
"i mercati sono conversazioni"
Storicamente il mercato era un luogo in cui persone si riunivano e 
parlavano tra loro, sviluppando idee ed opinioni.
Il candidato deve potere intercettare proprio in queste conversazioni 
il "sentire comune", per poter elaborare al meglio una sintesi che 
possa arricchire il suo programma.
E' quindi importante che tu possa incontrare gli elettori nei luoghi in 
cui vivono la loro quotidianità, in cui affrontano i problemi ed in cui 
si confrontano. Incontrarli per strada, senza un discorso politico, ma 
semplicemente ascoltando le loro istanze e raccontando le tue idee, 
può rafforzare molto la tua immagine e arricchire la tua esperienza.
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